
 
AMEUBLEMENT :  
LE CHOC DEMOGRAPHIQUE

Focalisés sur le produit et les prix, nous oublions l’impact de la démographie 
sur notre marché ! 

L’étude menée par l’IPEA sur l’impact démographique sur le marché de la 
literie, à court terme, va vous interpeller, que ce soit au niveau des volumes ou 
de la valeur par tranches d’âges… 

Equipement ou renouvellement, les marchés vont être bousculés car des 
tranches d’âges entières diminuent tandis que d’autres, peu acheteuses à ce 
jour, explosent. 
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06 63 17 91 74 
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