Literie Europe :
marché et consommateurs

-

UNE ETUDE EXCLUSIVE AUPRES
DE 11 000 FOYERS EN EUROPE

: Une enquéte exclusive auprés de 11 000 foyers dans 11 pays européens
(1000 interviews par pays), qui représentent 423 millions d’habitants:
Allemagne, Autriche, Belgique, Espagne, France, Italie, Pays Bas, Pologne,
Royaume-Uni, Roumanie, Suisse

:: Le descriptif détaillé de leurs derniers achats

:: Pour la premiere fois, des questions qualitatives tournées vers |'aide a la décision

:: Le point de vue des consommateurs sur leurs besoins et envies pour les années
a venir

:: La possibilité d’avoir des analyses ad hoc et sur-mesure faites par de vrais
professionnels de la literie

Terrain d'enquéte début novembre 2018 / Parution de I'étude décembre 2018
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TARIFS
NB PAYS RESTITUTION
comparés a la DONNEES
moyenne du panel BRUTES
[ ] 1 pays 2 000 €HT
| | 3 pays 3 000 €HT
| | 4 pays 4 000 €HT
| | 5 pays 5 000 €.HT
| | 6 pays 6 000 €HT
| | 7 pays 7 000 €HT
[ | 11 pays 8 000 €HT
PAYS CHOISIS
| ] Allemagne || Autriche | | Belgique
| | France [ ] Italie | | Pays-Bas
| | Royaume-Uni [ | Roumanie | | Suisse

VOS COORDONNEES
[ IM. [ | Mme [ | Mle
Prénom

Nom

Fonction

Société

Activité de I'entreprise

N° de TVA intracommunautaire

Adresse

Code postal
Ville

Pays

Tél.

E-mail

DATE / CACHET / SIGNATURE

ANALYSE PERSON-
NALISEE POUR AIDE
A LA DECISION

3 000 &€HT
4 000 €HT
5 500 €.HT
7 000 €.HT
8 500 €.HT

10 000 &€HT

| | Espagne
| | Pologne
| | Tous

Acompte de 30% a la commande. Livraison de I'étude en décembre 2018
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réponse libre

Origine nationale versus prix : avis du
consommateur
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piece ou logement de destination

Livraison : délais acceptables pour literie
de qualité

Marques : notoriété spontanée, role des marques
Vs remises

Attitude du consommateur vis-a-vis des
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